
Concurso público No. IESE/002/2025
Contratação de serviços para criação do novo branding institucional 
para o IESE 

1. Introdução

O IESE pretende modernizar a sua identidade visual 
institucional, reforçando a sua presença e coerência visual 
em todos os canais de comunicação.

2. Objectivo

Criar uma identidade visual institucional coesa, moderna e 
profissional, mantendo ligação com a imagem atual do IESE.

3. Escopo do Trabalho

3.1 Público-alvo

• Fazedores de políticas, instituições públicas e organizações 
da sociedade civil.

4. Percepção desejada

A nova identidade visual deve ser moderna, profissional e 
alinhada com os valores e a missão do IESE, mantendo, ao 
mesmo tempo, uma ligação com a identidade atual.

4.1 Diretrizes de design 
Cores:

• A cor azul deve permanecer como o elemento central da 
identidade.

• Pode-se explorar uma paleta de cores complementares 
para aprimorar a comunicação visual.

Logotipo:

• O logotipo deve manter a lógica da composição atual, mas 
com melhorias na tipografia e no design geral para torná-
lo mais moderno.

• Solicitamos propostas para variações em formato e estilo, 
respeitando o DNA da marca atual.

4.2 Entregáveis esperados 
Juntamente com o novo logotipo a empresa deve fornecer:

Manual de identidade corporativa:

o Novo logotipo e suas aplicações;

o Tipografia;

o Paleta de cores;

o Diretrizes de uso (aplicações em fundos claros e escuros, 
etc);

o Modelos para comunicação digital e impressa.

Materiais adicionais:

o Layout de cartão de visita;

o Papel timbrado;

o Layout para roll-up corporativo. 

5. Layouts específicos para materiais de pesquisa:

Livros;

Relatórios de pesquisa;

Sumários de pesquisa;

Policy briefs;

Documentos de trabalho;

Crónicas;

BoletinsModelos de cartazes; 
Modelos de apresentações em PowerPoint.

Todos os materiais devem ser entregues em formatos 
editáveis e prontos para impressão, acompanhados de 
instruções claras de uso.

6. Requisitos do fornecedor

• Domínio de ferramentas profissionais de design

• Capacidade de interpretação de identidade institucional

• Portfólio de projetos similares

• Capacidade de cumprimento rigoroso de prazos e 
cronogramas.

7. Entrega e pagamento

Os pagamentos serão efetuados conforme cronograma de 
entrega dos produtos.

8. Submissão de propostas

As propostas deverão ser enviadas até  03 de Junho de 2025 
para o seguinte endereço: procurement@iese.ac.mz

• As propostas deverão incluir:

• Portfólio detalhado;

• Cronograma e metodologia de trabalho;

• Proposta financeira detalhada. 

9. Critérios de avaliacão 

A proposta vencedora será determinada com base numa 
análise custo e benefício, tendo como base os critérios de 
avaliação abaixo: 

• Qualidade da proposta escrita e clareza dos resultados – 
8% ;

• Experiência em trabalhos semelhantes – 8% ;
• Criatividade – 14%;
• Experiência e qualificações do consultor ou equipa – 10% ;
• Prazos e cronograma – 10%;
• Sustentabilidade e inovação – 8%;
• Proposta técnica – 12%;
• Custo ou Preço* – 30% . 

* A pontuação para a custo ou preço será determinada na 
proporção inversa do preço mais baixo, sendo: 
Pontuação para proposta X = (Preço da proposta mais baixa / 
Preço da proposta X) * Pontuação máxima possível 

10. Considerações finais

O prestador deverá seguir as diretrizes do IESE e manter 
comunicação regular para ajustes durante o projecto.



Public Tender No. IESE/002/2025
Call for Proposals: Development of a New Institutional Brand Identity 
for IESE

1. Introduction
IESE intends to modernize its institutional visual identity, 
reinforcing its presence and visual coherence across all 
communication channels.

2. Objective
To create a cohesive, modern, and professional institutional 
visual identity, while maintaining a connection with IESE’s 
current image.

3. Scope of work

3.1 Target audience
Policy makers, public institutions and civil society organizations.

3.2 Desired perception

The new visual identity should be modern, professional, and 
aligned with the values and mission of IESE, while maintaining 
a connection to the current identity.

4. Design guidelines

4.1 Colors:
Blue should remain the central element of the identity.
A complementary color palette may be explored to enhance 
visual communication.

4.2 Logo:
The logo should maintain the logic of the current composition, 
with improvements in typography and overall design to make 
it more modern.
We request proposals with variations in format and style, 
respecting the DNA of the current brand.

5. Expected Deliverables

Along with the new logo, the company must provide:

Corporate Identity Manual:

New logo and its applications

Typography

Color palette

Usage guidelines (applications on light and dark backgrounds, 
etc.)

Templates for digital and printed communication

Additional Materials:

Business card layout

Letterhead

Corporate roll-up layout

Specific layouts for research materials:

Books
Research briefs
Policy briefs

Research reports
Working papers
Columns
Newsletter
Poster templates
PowerPoint presentation templates

All materials must be delivered in editable formats, ready for 
print, and accompanied by clear usage instructions.

6. Supplier requirements

Proficiency in professional design tools

Ability to interpret institutional identity

Portfolio of similar projects

Ability to strictly comply with deadlines and schedules

7. Delivery and payment
Payments will be made according to the delivery schedule of 
the deliverables.

8. Proposal Submission
Proposals must be submitted by May 31, 2025 to the following 
address: procurement@iese.ac.mz

Proposals must include:

Detailed portfolio

Work schedule and methodology

Detailed financial proposal

9. Evaluation criteria

The winning proposal will be determined based on a cost-
benefit analysis, using the following evaluation criteria:

Quality of the written proposal and clarity of results – 8%

Experience with similar work – 8%

Creativity – 14%

Experience and qualifications of the consultant or team – 10%

Deadlines and schedule – 10%

Sustainability and innovation – 8%

Technical proposal – 12%

Cost or Price* – 30%

*The score for cost or price will be calculated in inverse 
proportion to the lowest price, as follows:
Score for proposal X = (Lowest price / Price of proposal X) × 
Maximum possible score

10. Final notes

The service provider must follow IESE’s guidelines and 
maintain regular communication for adjustments throughout 
the project.


